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Den Trend verschlafen?

Interview m DD im Gespréch mit dem Pre-
press-Experten, Mitveranstalter und Modera-
tor des Web-to-Print Forums, Bernd Zipper.

DD: Der Begriff Web-to-
Print ist inzwischen recht
schwammig. Einige Web-
to-Print-Systeme erinnern
eher an ein Shopsystem
fur Druckprodukte chne
Einfluss auf Inhalte. Was
ist Web-to-Print genau?
Zipper: Sicherlich ldsst
der Begriff »Web-to-Print«
zahlreiche Interpreta-
tionsmoglichkeiten zu. Wir bei Zipcon Consul-
ting haben die »Botschaft« der gréBten Anbie-
ter auf eine schlichte Formel reduziert: Web-
to-Print ist die servergestiitzte Online-Erzeu-
gung von individuellen Druck-Dokumenten
unter Einbeziehung der notwendigen kauf-
mannischen Prozesse. Wichtig ist die dyna-
mische Erzeugung der Druckvorlage bezie-
hungsweise eine Individualisierung von vor-
handenen Vorlagen und eben die Beriick-
sichtigung der Abrechnung — beziehungs-
weise Abbildung einer kaufménnischen Lo-
gistik. Dies kann auch ein Shopsystem sein.

Bernd Zipper

DD: In Veranstaltungen zu Web-to-Print kom-
men viele Interessenten aus der Industrie und
nur zum Teil aus der Druckbranche. Haben die
Druckereien hier einen Trend verschlafen?
Zipper: Ganz so kann man dies sicher nicht
sagen. Aber es sind immer die gleichen Unter-
nehmen in der Druckindustrie, die man trifft -
die Innovatoren der Branche beschéftigen
sich schon recht lange mit Web-to-Print. Lei-
der nutzen aber besonders die kleineren
Unternehmen jetzt nicht ihre Chance in die-
sem Bereich mitzumischen und sich ihre Kun-
den auf lange Zeit zu sichern.

Viele lassen sich aber auch van der Idee des
Shopsystems abschrecken — damit dies wirk-
lich klar ist: Web-to-Print kann, muss aber
nicht, ein Shopsystem beinhalten. Dies ist im-
mer abhéngig vom Geschaftsmodell des je-
weiligen Anbieters.

DD: Ist es nicht nahe liegend, dass Daten mit
Hilfe von Web-to-Print da aufbereitet werden,
wo sie generiert werden? Also im Industrie-
unternehmen statt beim Mediendienstleister?
Zipper: Sicher. In unserer gemeinsamen Stu-
die mit dem BVDM haben wir festgestellt,
dass derzeit 23% aller von uns befragten Me-
diendienstleister sich mit Web-to-Print be-
schaftigen. Traditionelle Drucker liegen hier
mit 17 % weit zuriick. lch glaube auch nicht,
dass Web-to-Print auf einen Berufszweig be-
ziehungsweise eine Produktionsart zu redu-
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zieren ist. Ahnlich wie bei DTP wird sich jeder
dieses Werkzeugs bemachtigen, der meint, es
zu bendtigen - ungeachtet irgendwelcher Ei-
telkeiten.

DD: Was gerne tibersehen wird: Die Firma Vis-
taprint hélt die Patente an der Basistechnolo-
gie, der alle Web-to-Print-Systeme zugrunde
liegen. Welches Risiko gehen Kéaufer hier ein?
Zipper: Formulieren wir es mal so: Nahezu je-
des Verfahren der IT-Welt ist irgendwo und
irgendwie mit Patenten abgedeckt. Starten
Sie doch mal eine Softwareanwendung und
schauen Sie sich die Produktinfo an - es ist
fast unmoglich alles zu beachten. Aber es gilt
auch immer noch der alte Grundsatz: Wo kein
Klager, da auch kein Beklagter. Das von |hnen
genannte Unternehmen kauft derzeit alle Ver-
fahrenspatente weltweit auf - jedoch wohl
kaum um jedem »kleinen Drucker« das Leben

» Web-to-Print ist die
servergestitzte Online-
Erzeugung von individuellen
Druck-Dokumenten unter
Einbeziehung der notwen-
digen kaufmannischen
Prozesse.«

schwer zu machen —, sondern eher um den
eigenen Marktwert zu steigern. Trotzdem soll-
te man das Thema im Auge behalten. Zipcon-
Consulting wird (iber das Thema regelmaBig
auf www.beyond-print.de berichten.

DD: Den Uberblick tiber Web-to-Print zu er-
langen ist schwer. Warum sollte sich ein Web-
to-Print-Interessent lhre neue Studie zulegen?
Was soll diese kosten?

Zipper: Die Studie »Web-to-Print 2007 -
Losungen, Verfahren, Markte« ist ein top-
aktueller Uberblick tiber den gesamten
Web-to-Print-Markt in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz. Wir stellen ver-
schiedene Geschafts- und Abrechnungs-
modelle vor, prdsentieren exemplarische
Beispiele von Endanwendungen und er-
kldren das gesamte Verfahren. Aus uUber
200 verfligharen Anwendungen haben wir
die 60 Anwendungen ausgewahlt, die wirk-
lich marktrelevant sind und stellen diese
sehr umfassend vor. Ferner wurden diese
Anwendungen von uns getestet und auch
bewertet — im Zipcon-Rating. Ziel fiir uns
war und ist es, jedem Web-to-Print-Interes-
sierten einen kompletten Uberblick zum Preis
W Fortsetzung auf Seite 34
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eines guten Seminars anzubieten. Néhere Infos

unter www.zipcon.de.

DD: Da der Markt standig in Bewegung ist, wird

es Aktualisierungen fir die Studie geben?
Zipper: Die Studie wird stetig fortgeschrie-
ben und erweitert. Wir werden die ndchste
Version zum Web-to-Print Forum im Herbst
vorlegen.

DD: In der Studie wird eine Klassifizierung der
Produkte vorgenommen. Kénnen Sie diese in
kurzen Satzen erkldren?

Zipper: Die Klassifizierung in kurzen Satzen
wiederzugeben ist fast unmaoglich — was wir je-
doch festhalten kdnnen, ist, dass wir von der
einfachen Web-to-Print-L6sung flr Visitenkar-
ten bis hin zum Kampagnen-Produktionswerk-

zeug die Klassifikationen A - E vergeben haben.

DD: Viele Web-to-Print-Systeme sind modular
mit unterschiedlichsten Funktionsbestandtei-
len aufgebaut, wo kann da eine Klassifizierung
greifen?

Zipper: Die Idee der Klassifizierung ist nicht
eine Anwendung bis ins Details zu beurteilen,
sondern eher eine universelle Einordnung vor-
zugeben, damit sich ein Anwender ein wenig
orientieren kann. Der Markt der Anwendun-
gen ist noch langst nicht homogen —solange
dies so ist, kann auch eine Klassifizierung nur
ein erster Schritt sein. Dennoch, so zeigt uns
das Feedback von Anwendern und Herstel-
lern, wird die Klassifizierung gerne angenom-
men.

DD: Welchen Einfluss werden neue Techno-
logien wie Flash/Flex/Apollo von Adobe und
Silverlight von Microsoft auf Web-to-Print-
Lésungen haben?

Zipper: So schnell wie neue Entwicklungsum-
gebungen entstehen, so schnell sind auch die
Entwickler im dynamischen Web-to-Print-
Markt. Besonders im Bereich Flex tut sich der-
zeit schon eine Menge - allein in Deutschland
nutzen fiinf Hersteller Flex als Plattform fiir ihr
ndchstes Release. Was aus Microsoft Silver-
light wird, bleibt abzuwarten — hier sind Vor-
sprung und Marktdurchdringung von Adobe
recht grof.

Die vielen Hersteller im Web-to-Print-Segment
werden jedoch keine Chance auslassen — zu
groB ist hier das Marktpotenzial. Das zeigen
auch unsere Umfragen in der Studie: Langfris-
tig wird Web-to-Print tibliche DTP-Verfahren
ablésen - da bin ich mir sicher.

Darum gilt es jetzt: Grundlagen lernen, Mog-
lichkeiten identifizieren = Mérkte lokalisieren
und Chancen nutzen - jetzt, bevar es andere
Branchen tun werden.

Trivet-Uptime am Start

WEB-TO-PRINT. Auf dem Web-to-Print Forum in Mainz
wurde die neue Losung Trivet-Uptime erstmals vorgestellt. Wir

haben uns das Web-to-Print-System bereits genauer angesehen.

Wihrend es sich bei Triver-Uptime um eine
neuartige Losung handelt, die im dritten
Quartal auf den Markt kommen soll, wird
das Web-to-Print-System Trivet-Net bereits
seit 2004 angeboten. Auf
dem Web-to-Print Fo-
rum in Mainz prisentier-
ten Wolfgang Boretius,
Inhaber der Boretius
EDV-Beratung und Ver-
trieb, zundchst Triver-
Net im Praxiseinsatz

beim Herdt-Verlag fiir
Bildungsmedien in Bo-

denheim, vertreten von
Andreas Schwarz.

Wolfgang
Boretius

TITELBLATTDESIGNER. Als Anbieter
von Schulungsunterlagen im I'T-Bereich er-
moglicht der Herdt-Verlag die Kombination
des Inhaltes mit einem weitgehend indivi-
duell gestalteten Titelblatt. Das Design kann
bei der Bestellung online iiber das Internet
auf Basis verschiedener Vorlagen vorgenom-
men werden. Fir die Bereitstellung dieser
Dienstleistung sorgt Trivet-Net, der gesamte
Prozess verliuft nach Aussagen von Andreas
Schwarz voll automatisiert. Einer der grofien

Vorteile von Trivet-Net ist die einfache
Handhabung der Gestalcungsvorlagen, An-
wender- aber auch aus Administratoren-
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sicht. Prakeisch alle Web-to-Print-Systeme
setzen auf Vorlagen (Templates), um dem
Anwender bei der Gestaltung zu entlasten
und um flir ein durchgingiges, konsistentes
Design zu sorgen (Corporate Design). Die
Anlage solcher Templates ist bei den ver-
schiedenen Anbietern unterschiedlich ge-
[6st, teilweise sind hohes, technisches Know-
how oder gar Programmierkenntnisse nétig.
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Trivet-Uptime erlaubt das
Editieren auch groBerer Text-
mengen inklusive Formatie-
rungen in einem extra Dialog. [
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